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Wo steht Mobile?

Grundgesetz der Digitalisierung

digital wird mobile
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Internet setzt sich als wichtigste Informationsquelle
duch

Wichtigste Informationsquelle
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Facebook ist das neue Google

Facebook vid ais Gateway fir
Nachrichten wichtiger als GOOgle
und Facebook wird MODI



Am Vortag genutzte Newsquellen im Netz

14-29-Jahrige in Deutschland / Angaben in Prozent
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Facebook dominiert das Nachrichten-Sharing

Soziale Interaktionen mit Nachrichtenartikeln
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Etwa 87% der sozialen Interaktionen mit den Artikeln der Top-15
Nachrichtensites in Deutschland entfallen auf Facebook. Twitter erreicht 10%,
Google+ etwa 3%.

Quelle: Oliver Hinz / TU Darmstadt
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Facebook widzur

zentralen Nachrichtenquelle im

Internet

Mobile wird Trend zur

Nachricht im
Newsfeed crstirken




Hauptzugang zu Nachrichten auf digitalen Geraten

Angaben in Prozent. UK: Zahlen im Vorjahr in Klammern

Computer Smartphone Tablet
Deutschland 60 24 9
USA 69 17 10
UK 57 (-23) 24 (+11) 16 (+11)
Spanien 63 22 9
ltalien 69 19 8

Quelle: Reuters Institute Digital News Report 2014
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Facebook Mobile hat Desktop abgehangt

82% mehr Mobile-Only-Nutzer im 2. Quartal

Anzahl der monatlich aktiven Facebook-Nutzer nach Art des Zugangs (in Millionen)
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Sharing im mobilen Zeitalter, Freunde bringen Relevanz
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News-Apps: Zahlungsbereitschaft sinkt dramatisch
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Quelle: Goldmedia / respondi 2013: n=371
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News-Apps: Konkurrenz zu Printmedien weniger stark
als in der letzten Erhebung

[Basis: Nutzer von News-Apps] 31 Prozent der Nutzer von
Gedruckte Zeitungen / Nachrichten im NeWS-AppS stimmen der
Zeitschriften offenen Internet .
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gedruckte Zeitungen oder Nachrichten im offenen (29% bei letzter
Zeitschriften. Internegt)ozvv\yéel:ber den Erhebung).

Quelle: Goldmedia / respondi 2013: n=371
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